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MONTBLANC

A NICE

LA MAISON MONTBLANC VIENT D'OUVRIR SA NOUVELLE BOUTIQUE A NICE, ENTRE LA PROMENADE DES ANGLAIS

ET LA VIEILLE VILLE. AVEC SA FACADE OCRE TYPIQUE DES EDIFICES DU QUARTIER, ELLE S'INTEGRE AVEC ELEGANCE

AUX BATIMENTS D'EPOQUE. par oominiaue HorFmann

- deux pas de la place Massena et au coceur
A du quartier historique de Nice, Montblanc
vient d'ouvrir une nouvelle boutique de
200 m? qui dévoile tout son savoir-faire sur trois
niveaux : horlogerie et haute horlogerie, bijoute-
rie, haute joaillerie, instruments d'écriture et cuir.
Toutes gammes et tous segments y seront expo-
sés, dans un univers clair-obscur, entre tonalités
beige et bleu nuit, les élégantes couleurs fétiches
de la Maison. Une vaste entrée avec un lustre
majestueux sur une double hauteur, un sol en
pierres blanches de Biancone, des tapis au coloris
gris chaud, tout est congu ici pour créer un lieu au
luxe discret, mais tellement élégant. La boutique
Montblanc de Nice s'inscrit ainsi parmi les points
de vente les plus prestigieux de la Maison.

Instruments d'écriture,

montres et diamants

Depuis plus de cent ans, Montblanc s'inspire
des cimes de cette montagne savoyarde, toit de
|'Europe, comme symbole de qualité. Le goiit
du défi, de l'innovation et la trame du passé ont
mené la Maison a parcourir d'autres sentiers,
tous reliés a l'artisanat cher a la marque, au
produit manufacturé tel que l'est encore
aujourd'hui chaque article. Ainsi, la marque
Montblanc rendue célébre par ses instruments
d'écriture intemporels, écrit désormais autant
le temps qu'elle s'en inspire. Les garde-temps
de la collection Montblanc Villeret 1858, déve-
loppés et produits a la Manufacture horlogére
nouvellement rénovée, sont gage de cette
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constante inspiration. La Maison se tourne éga-
lement vers de nouveaux horizons : pierres pré-
cieuses et parures de lumiére mettent en scéne
le diamant taillé Montblanc, une étoile top
Wesselton aux éclats étincelants. Plus pragma-
tiques, la bagagerie et la maroquinerie allient
esprit pratique et élégance urbaine et les
accessoires en cuir et toile facilitent autant
qu'ils subliment le quotidien. Répartis par
familles sur la nouvelle surface de vente orga-
nisée en recoins intimistes et vitrines épurées
en bois de sycomore beige et espace VIP, les
produits peuvent exprimer leur diversité autant
que leur cohérence. <
2, avenue de Verdun

06000 Nice



1. LACOSTE

A ZURICH

C'est au cceur du quartier branché

de la ville, dans la célébre Niederdorfstrasse,
que Lacoste a choisi de s'implanter

pour l'ouverture d'une boutique au concept
unique qui cible les jeunes urbains avides
d'une mode exclusive et tendance. Pour

la premiére fois en Europe dans une boutique
de la marque, un tiers de la surface est
consacré aux chaussures : modéles sport
ou sportswear, collections exclusives

ou éditions limitées comme la série

“Croc Mythology Program”, Lacoste
présente sa plus large sélection de
chaussures. Cette nouvelle adresse

sert aussi de lieu idéal pour présenter
Lacoste Red ! Cette boutique aux allures

de loft new-yorkais avec ses murs enduits
de gris, ses dalles de pierres noires brutes
et son mobilier au design épuré permet

a la marque d'affirmer une nouvelle

fois sa modernité. Dans ce nouvel espace,
le “croco” continue de rajeunir et joue avec
brio les nouveaux codes actuels : plug-in
MP3, libre accés a Internet, écran plat...
Niederdorfstrasse 22 — 8001 Ziirich

2. BURBERRY

APEKIN

La nouvelle boutique de la marque anglaise
Burberry, fondée en 1856, a été inaugurée le
30 avril a Pékin, en présence de Angela
Ahrendts, PDG de la marque, Christopher Bailey,
le directeur artistique, et de la célébre actrice
Maggie Cheung. Situé sur Jinbao Place, ce
nouveau vaisseau amiral de la Maison reprend
les codes du nouveau concept global des
boutiques Burberry, imaginé et développé

par Christopher Bailey, utilisant des matériaux
et thématiques britanniques, traités de facon
contemporaine. Ecrin luxueux des créations
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de la marque, le décor est basé sur des murs
laqués “trench” et du chrome poli noir. Sixieme
point de vente de la marque a Pékin, cette
nouvelle boutique propose sur prés de 500 m*
les collections de prét-a-porter homme et
femme Burberry Prorsum et Burberry London,
ainsi qu'un large choix d'accessoires, sacs,
chaussures, bijoux, ainsi que les gammes de
parfums, montres et lunettes de soleil.

Shop 101 & 201-202, Jinbao Place, Jinbao street, Beijing

3. LANGE & SOHNE

A TOKYO

Un an a peine aprés Dresde et quelques mois
aprés Shanghal, la prestigieuse Manufacture
horlogére A. Lange & S6hne ouvre son troisiéme
“Home of Time” a Tokyo, dans le quartier de
Ginza. La capitale japonaise a en effet été
sélectionnée par Fabian Krone, PDG de la
Maison, pour accueillir ce nouveau magasin
entiérement dédié a A. Lange & S6hne et sa
philosophie de "La tradition en mouvement" :
“Nous considérons ['ouverture de ce magasin

a Tokyo essentiellement comme un signe de
respect a la fois pour nos clients japonais et
pour un marché qui offre un potentiel certain de
croissance pour une marque comme la notre.”
Les amateurs de la marque apprécieront
I'aménagement et |'atmosphére en ligne directe

de l'esprit de perfection qui anime la marque :
a l'instar de l'innovation technique apportée

a la fabrication des montres, le lieu a été doté,
du sol au plafond, de matériaux précieux. Murs
a caissons gris Lange en Acacia, faces de tiroirs
peintes a la main et carreaux en porcelaine

de Meissen, sols et vitrines en grés et
spectaculaire technologie de pointe,

digne d'un film de James Bond !

Mikuni Ginza Bldg, 6-7-19,

Ginza Chuo Ku, Tokyo 104-0061

4. SPIRITO DIVINO

APARIS

Laurent Riahi et sa compagne Claudia ont eu
une idée de génie : créer une boutique
rassemblant le meilleur de la mode au
masculin et offrant de vrais services a la
clientéle. Tous deux ont travaillé pendant une
quinzaine d'années dans le monde du textile,
c6té production, une expérience précieuse pour
lancer ce nouveau concept. Dans cette
boutique de 70 m’, la sélection est précise

et pointue : Stone Island en marque phare,
voisine avec U-ni-ty, Knot...Not (marque
japonaise de tee-shirts a teinture végétale),
Allegri by Viktor & Rolf, Collection Privée,
Premiata, Florian Denicourt, Hope ou, en
exclusivité a Paris, les polos Scaglione.

Régle incontournable établie pour la boutique,
chaque piéce proposée apporte son lot
d'exclusivité et un soin maniaque en matiére
de qualité et de soin du détail, des éléments
vérifiés systématiquement par Laurent Riahi
avant de les inclure a ses collections.
L'ambiance de la boutique, murs et sols de
schiste noir en entrant, puis vieux parquets
hollandais et murs gris ensuite, crée une
atmosphére élégante et intimiste, appréciée
des hommes qui sont de plus en plus
nombreux a aimer cette nouvelle adresse.
128 bis boulevard de Courcelles - 75017 Paris
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LM GALERIE

A PARIS

A LA FOIS GALERIE D'ART ET BOUTIQUE A LA SELECTION POINTUE D'OBJETS DESIGN, CE NOUVEL ESPACE PROPOSE

UNE AUTRE MANIERE, CONVIVIALE ET DECALEE, DE DECOUVRIR LE MONDE DE L'ART CONTEMPORAIN. par pominique Horemann

‘est sous l'impulsion d'lsabelle
c Labrouste-Méaulle que la LM Galerie,

dédiée a l'art et au design, vient d'ouvrir
ses portes, avec l'exposition "Tokyofishmarket"
d'Arno Lam. Aprés un 3¢ cycle de droit et de jour-
nalisme, puis un parcours a la télévision,
Isabelle Labrouste-Méaulle a ressenti le besoin
d'exprimer sa vision du beau et de se lancer
dans cette nouvelle aventure, plus qu'une
démarche, une véritable envie. Avec un but pre-
mier, rendre l'art accessible a tous. Cette gale-
riste souhaite établir un véritable échange en
partageant ses coups de cceur artistiques, ses
émotions, ses ressentis et sa définition de ce
que représente l'art tel un instant inattendu et
accessible, une image, un voyage ou une décou-

verte. LM Galerie refléete parfaitement cette
vision et ce besoin d'échange. Déclinée sur 60
m?, LM Galerie développe un concept novateur
et unique, alliant galerie et Artshop. Elle
accueille de jeunes artistes de talent et des
artistes confirmés, pour que l'art trouve ainsi sa
place simplement, aux c6tés d'objets design
référencés.

Art et Artshop

La présence des artistes exposés et des objets
déco répond toujours a un choix personnel
d'Isabelle. Peintures, photos, sculptures pren-
dront place au fil des saisons dans ce nouveau lieu
résolument tendance, cong¢u par l'architecte
Gaétan Lebegue. L'objectif est de faire de cet espa-
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ce un lieu d'échanges culturels ol connaissance
et vision artistique se mélent et se rencontrent.

Coté Artshop...

Passionnée par l'art de la table et par la lumiére,
Isabelle propose un choix pertinent d'objets de
créateurs. Ony retrouve ainsi la lampe Moonwalk
de Thomas de Lussac, les plumes d'Hervé
Matejewski, ou encore les lampes Cage Sunset
d'Ascete, le bois flotté Bleu Nature et ['univers de
la table de Gilles Caffier, Astier de Vilatte...
Cette galerie et son concept innovant renouvel-
lent le genre en donnant une nouvelle dimension
a l'art sous toutes ses formes ce qui permet de
le découvrir sous de multiples déclinaisons. <
13, rue Charlot — 75003 Paris



